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Uspech vidieckych regiénov dnes zavisi od ich schopnosti prispo-
sobit sa dynamickému prostrediu a vybudovat fungujtce a trvalo
udrzatelné regiondlne hospoddrstvo. V stic¢asnosti je v celej Eurdpe
preferovand myslienka vzdjomnej spoluprdce viacerych regiondl-
nych aktérov, ktora zabezpecuje tvorbu fungujtcich a navzdjom sa
doplhajtcich partnerstiev sikromného a verejného sektora. Uzito¢-
nym nastrojom takejto spoluprice a celkového rozvoja vidieka st
regiondlne znacky. Budovanie znaciek uz davno nie je len fenomé-
nom vyrobnych a obchodnych spolo¢nosti, objavuju sa stédle vo via-
cerych oblastiach zivota.

Regiondlne znacky kvality oznacuja vyrobky a sluzby, ktoré su cha-
rakteristické pre dany regién, odzrkadlujd regionélne tradicie a kul-
turu a garantuju ich pévod, kvalitu a jedine¢nost. Kazd4 regionélna
znacka ma svoje charakteristické logo, ktoré vystihuje jej prislus-
nost k danému regiénu a pomaha vytvarat emociondlne a osobné
puto.



Vyhodou regionalnych znaciek je hned viacero:

» Spolo¢nd propagécia producentov a poskytovatelov slu-
zieb a budovanie vztahu k regiénu

» Zachovanie a udrzanie povodnych tradicii a reme-
siel, kultrnych hodnét a vidieckeho razu regiéonu

» Vyuzitie regionalnych zdrojov, potencidlu a surovin pri
zachovani a ochrane prirodného prostredia

» Rozvoja regiondlneho polnohospodérstva a potravindr-
stva

» Podpora vzijomnej spoluprace vyrobcov, remeselnikov,
poskytovatelov sluzieb, samosprdv, roznych mimovlad-
nych organizacii a dal$ich aktérov na regionélnej drovni

» Vymena skusenosti, informdcii a prikladov dobrej praxe
Podpora odbytu miestnych vyrobkov, sluzieb

Budovanie podmienok pre rozvoj drobného podnikania,
ktory je motorom ekonomického rozvoja a vedie k zvy$o-
vaniu zamestnanosti.

Vsetky spomenuté vyhody prispievaju k stabilite regionalneho hos-
podarstva, prispievaju k sebesta¢nosti regiénov a zvysuju kvalitu
zivota obyvatelov. Zdroven vytvdraju priestor pre rozvoj vidieckeho
turizmu.

Zaujem o znacenie regionalnych produktov a ich spolo¢ny marke-
ting v sucasnosti neustdle rastie. Cielom tejto publikécie je pribli-
zit spdsob fungovania regiondlnych znaciek kvality v jednotlivych
vy$ehradskych statoch a predstavit konkrétne priklady, ktoré mozu
byt in§pirdciou pre dalsie regidny.

Ako znacky kvality pomahaja miestnym vyrobcom, poskytova-
tefom sluzieb

Cielom regiondlnych znaciek je vybudovat imidz, ktory dokonale

vystihuje dany region. Vdaka tomu st oznacené produkty pre spot-
rebitela lahko identifikovatelné a poskytuju mu zaruku, Ze vyrobok
alebo sluzba oznacena regionalnou znackou ma vysoku kvalitu a za-
ruc¢eny povod. Pre vyrobcov predstavuje dalsie pozitivum fakt, ze
oznacené produkty povinne prechadzaja kontrolou kvality, ¢o pri-
rodzene vedie k neustdlemu zdokonalovaniu. Vyrobcovia sd lahko
identifikovany s regiénom, v ktorom vyrabaju alebo poskytuju svoj
charakteristicky produkt.

Oznacenie produktov zaroven predstavuje pre producentov, vyrob-
cov, aj poskytovatelov sluzieb komplexné marketingové aktivity pod
jednou znackou, ¢o je omnoho Gc¢innejsie a finan¢ne menej naroc-
né, ako keby sa propagoval kazdy z nich samostatne. Vsetci uzivate-
lia regiondlnej znacky aj ich vyrobky a sluzby st publikované aj na
spolocnej webovej stranke venovanej danej regionalnej znacke.

Vplyv regionalnej znacky na turizmus

Regionalne znacky maju vyrazne pozitivny vplyv aj na rozvoj tu-
rizmu, ved oznacované mdzu byt nielen vyrobky, ale aj stravovacie,
ubytovacie a dalsie zariadenia a sluzby v oblasti cestovného ruchu
(reStaurdcie, penzidny, jazdiarne, wellness). Tieto zariadenia, sluzby
rovnako ako vyrobky musia spliiat dané kvalitativne kritérid. Zis-
kavaju tak naskok pred ostatnymi sluzbami v regiéne a st preuka-
zatelne viac preferované a vyhladdvané potencidlnymi zdkaznikmi.
Turisti sa pocas svojej navstevy v regidne zameriavaji na miestne
produkty. Ich oznacenie regiondlnou znackou im zarucuje, Ze pro-
dukt skuto¢ne pochadza z regiénu a bol vyrobeny z miestnych suro-
vin a vdaka tomu bolo pri jeho priprave pouzité minimum umelych
prisad a konzervac¢nych latok.
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PRIKLADY Z VYSEHRADSKYCH KRAJIN

CESKA REPUBLIKA

JESENIKY originalni produkt’

Jednou z Gspesnych regionalnych znac¢iek v Ceskej republi-
ke je znac¢ka ,JESENIKY originalni produkt”, ktord ma vel-
ky vyznam pre regién z pohladu cestovného ruchu. Kazdy
turista oceni autentickost suveniru, ktory si odnédsa z ciest
alebo sluzbu, ktord prendsa spomienky a zazitky do vsed-
ného Zivota.

Drsné prirodné podmienky, ale aj komplikovana histéria
viedla k pretrhnutiu védzieb a tradicii a na dlhé desatrocia
poznamenala aktivity tunaj$ich obyvatelov. V poslednych
dvoch dekadach sa aj sem vrdtila chut pracovat a podnikat
v krajine, v ktorej nam predkovia zachovali hmotné dedi¢-
stvo a neuchopitelnd ,silu domova“. A prdve ohliadnutie
za dobou, kedy remeslo a ru¢né prace zanechavali v kraji-
ne nezmazatelné stopy, dnes ¢asto in§piruje jej sic¢asnych
obyvatelov. Vznikaju pozoruhodné diela a predmety dennej
spotreby, ktoré sa hlasia k tomu, zZe vznikli v Jesenikoch,
vdaka usilovnej a tvorivej prdci miestnych ludi a s dctou
k doposial zachovalej prirode okolo.

L

Znacka je urcena
kvalitnym vyrob-
kom (remeselnym,
polnohospodérskym
a potravinarskym)
spojenych s regi6-
nom, ktoré moézu byt
vynimocné a repre-
zentativne alebo ty-
pické a tradi¢né pre
tento regién. Ga-
rantuje poévod, ruc-
nd pracu a Setrnost
k zivotnému pros-
trediu. Jej symbo-

Ardenalin Park Bozenov

Chalupy pod Svinni horou http://www.podsvinihorou.cz

lom sa stal fialovy kvet jesenickeho zvonceka. Prvé vyrobky
ziskali tato znacku v septembri 2010, dnes uz sa certifika-
ciou pysi 38 produktov od 36 vyrobkov. Pravo na uzivanie
znacky ziskavaju vyrobcovia na dva roky. Po uplynuti tej-
to lehoty maja moz-
nost ziadat o obno-
vu certifikatu.

Preco tato znacka

vznikla?

Cielom znacky je
zviditelnit  regién
Jesenikov vrata-
ne udzemi CHKO
Jeseniky a tuzemi
chrdnené sustavou

Natura2000 a vyu-
zit jeho socidlno-ekonomické vyhody. Znacka podporuje
miestnych producentov, ktori v tomto prirodne hodnot-
nom, zdravom tzemi hospodaria Setrne, tradi¢ne a v stlade
so zaujmami ochrany prirody. Stcasny systém regiondlne-
ho znacenia prispieva k vzdjomnej spoluprdci podnikate-
fov a Zivnostnikov, ku spoluprdci vyrobcov so zdstupcami
verejnej spravy, organmi ochrany prirody a organizaciami
cestovného ruchu.

Znac¢ka ,JESENIKY originalni produkt™ predstavuje mar-
ketingovy nastroj k zviditeIneniu ako samotnych vyrobcov,
tak aj tunajSieho regiénu. Vyrobky ocenené regiondlnou
znackou ziskaju jednotnu propagdaciu, ktorad sa uplatni pre-
dovsetkym v cestovhom ruchu.

Katalég produktov so samostatnymilistkamije vyuzitelny aj
k individudlnej propagacii certifikovanych produktov v tu-
ristickych informac¢nych centrdch a na vyznamnych néarod-
nych veltrhoch cestovného ruchu. K prezentdcii produktov
prispieva aj spolo¢ny portal Asocidcie regiondlnych zna-
ciek www.regionalni-znacky.cz, kde méa vlastna podstranku



http://www.regionalni-znacky.cz
http://www.podsvinihorou.cz

Rekreacéné stredisko Bozenov http://www.bozenov.cz

nielen znacka ,JESENIKY origindlni produkt™, ale aj kazdy
jej drzitel. Vyznamnym propagaénym nédstrojom sd aj no-
viny ,Doma v JESENIKACHY®, ktorych cielom je informo-
vat o certifikovanych vyrobkoch, samotnych producentoch
a celom systéme
znacenia. Samozrej-
me nechyba ani in-
formovanost v regi-
ondalnych, lokéalnych,
ale aj celostatnych
médiach.

Od vyrobkov k
sluzbam

Cestovny ruch patri
dnes ku kluc¢ovym
ekonomickym akti-
vitdm oblasti Jese-
nikov. Okrem zazit-
ku z horskych kras,
prirodnych i tech-
nickych zaujimavos-
ti, budd pre navstev-
nikov hlavnymi reprezentantmi regiénu prevadzkovatelia
chat, penziénov, hotelov, re§taurdcii i kr¢iem. Vdaka svojej
invencii, usilovnosti a zarytosti mézu vytvorit jedinecné
miesta s origindlnymi sluzbami, za ktorymi sa ich hostia
budu stale a radi vracat.

Ku koncu roka 2011 ziskali zna¢ku ,JESENIKY origindl-
ni produkt™ prvé dve zariadenia poskytujice ubytovacie
a stravovacie sluzby v Jesenikoch. Severomoravska chata
predstavuje typicky horsky objekt s takmer osemdesiatroc-
nou tradiciou. Relax centrum Kol$tejn v obci Brannd ponut-
ka nielen ubytovanie v trojhviezdickovom hoteli, ale aj oje-
dinely komplex sdun s radom sprievodnych sluzieb. V miji
2012 sa k nim priradilo Sest novych subjektov z réznych
casti Jesenikov. Origindalne sluzby ponukaju ako luxusné

reStaurdcie, tak rodinné podniky alebo prevadzkovatelia
horskych chat.

Od sluzieb k zazitkom?

Ako prvy regién v Ceskej republike budt Jeseniky certifi-
kovat zdzitky, ¢ize turisticky atraktivne lokality a s nimi
spojené sluzby. Certifikdt ,JESENIKY originalni produkt™
v kategérii zazitkov budd moct ziskat také sluzby, akcie
alebo atraktivity, ktoré st svojim spdsobom jedinecné, ne-
poskodzuju zivotné prostredie a certifikovany zazitok ma
potencial rozvijat navstevnikov Jesenikov, ¢i uz v zmys-
le ziskania novych poznatkov alebo prekonania osobnych
hranic.

Prikladom mézu byt interaktivne expozicie muzei, ale na-
priklad aj Sportové aktivity odohrdvajice sa v nadhernej
jesenickej prirode. Idedlny je zazitok, ktory pontkanou ak-
tivitou podporuje nielen poznanie, Sikovnost a rozvoj kre-
ativity, ale aj timovu spoluprdcu a dal$ie zruc¢nosti vyuzi-
telné v kazdodennom zivote.

Pri posudzovani za-
zitkov sa neskima
len bezpecnost a
komfort, ktory pre-
vadzkovatelia pont-
kanej sluzby alebo
tradi¢cne opakova-
nych akcii ponukaju
svojim  ndavStevni-
kom, ale aj zrozumi-
telnost propagécie a
uroven komunika-
cie, ku ktorej patri
aj moznost vyjadre-
nia pocitov navstev-
nikov. Ma to vyznam
pre poskytovatelov

Keramika od Katetriny Dvorékové


http://www.bozenov.cz
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ako spédtnd vidzba, ktord pomédha dalej vylepsovat sluzby,
ale aj pre ndvstevnikov, ktori si lah$ie uvedomia a zapama-
taju ¢i a ako ich zazitkova skisenost obohatila.

Vyznam znacky z hladiska CR

Z pohladu destina¢ného manazmentu predstavuje tato
znacka pomerne vyznamnu koncepc¢nd podporu predaja
produktov a sluzieb destindcie. Znacka nie je samoucelna,
jej cielom je okrem uvedenej podpory predaja tiez vyrazné
kultiva¢nd funkcia, snazi sa podporit fungovanie vsetkého,
¢o je aspon do prevazujucej miery v Jesenikoch tradi¢né
alebo sa k Jesenikom vhodne viaze svojim charakterom.

Doterajsie skiisenosti
Znacenie vedie miestnych vyrobcov a poskytovatelov slu-
zieb, aby vo svojom podnikani maximélne reflektovali
miestnu prislusnost a pracovali s nou ako s konkuren¢nou
vyhodou, ako s ndstrojom podpory predaja. Stale iba malé
percento poskytovatelov slu-
zieb cestovného ruchu si uve-
domuje nevyhnutnost vyuziva-
nia prave onej viazby na miestne
tradicie a $pecifikd. Prikladom
su stravovacie zariadenia, ktoré
by sa mohli viac orientovat na
regionalnu kuchynu a ponukat
tradicné jedla.
Pre certifikdciu je dolezité, aby
sa cely systém nedevalvoval.
Je zrejmd snaha mat ¢o najviac
uzivatelov znacky, ale nesmie to
byt za cenu infldcie jej hodnoty.

Co by sa malo v Jesenikoch
rozsirit, aby boli viac svojbyt-
nej, originalne a kvalitnejSie

Rozhodne viac komplexnych
sluzieb. Priklad: Ak nie je moz-

Horsky hotel Paprsek http://www.paprsek.net

né mat vo svojom penziéne wellness, mal by dany subjekt
spolupracovat s niekym, kto well-ness ma. Chyba tiez in-
tegrdcia sluzieb na trhu cestovného ruchu. Ti pokrokovi
pristupili k tvorbe balickov, ale prikladov integracie viace-
rych subjektov do jedného produktu je stdle ako Safranu.
Iniciativu by mali prevziat sami podnikatelia, ktorym by
mal verejny sektor vytvorit priestor. Vyrobcovia a poskyto-
vatelia sluzieb by mali starostlivo vyuzivat miestne bohat-
stvo vo vSetkych oblastiach. A to nie je len krdasna priroda
a tradicie, na ktoré sa viaze znacenie ,JESENIKY origindl-
ny produkt®®. Tym bohatstvom st aj rydzo obchodné vazby,
tradi¢né trhy a cielové skupiny, silnd histéria Jesenikov ako
turistickej destindcie. Budovanie znacky v oblasti miest-
nych produktov a sluzieb je totiz podstatnou komponen-
tom budovania Jesenikov ako znacky celej destindcie.

Klicom je dobry tim

Najvdacsia tarcha zodpovednosti za podporu jesenického
regiéonu prostrednictvom znac-
ky pre miestne produkty lezi na
koordindtorovi zna¢ky ,JESENI-
KY originalni produkt™ ktorym
je MAS Horny Pomoravi, o.p.s..
Rozsiahle Gzemia, ktoré pokry-
vaju celd severnu polovicu Olo-
mouckého kraja, mu pomédhaju
obsiahnut aj dal$iu miestnu ak¢-
nt skupinu (najmia MAS Sum-
persko vidiek). SIubne sa rozvija
aj spoluprdca so Zdruzenim ces-
tovného ruchu Jeseniky a rysuje
sa aj moznost rozsirenia spolu-
prace za hranice Olomouckého
kraja, pretoze pohorie Jeseni-
kov, ktoré dalo meno regionalnej
znacke, ma vyznamny presah aj
do kraja Moravskosliezskeho.


http://www.paprsek.net
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Jesenickej znacke pomaha aj ¢lenstvo v Asocidcii regional-
nych znaciek, do ktorej patri uz 22 regiénov po celej Ceskej
republike. Jedna sa o dosledne zdola budovany systém, kto-
ry ale spdjaji jednotné pravidld a zdielanie zdrojov najmi
v oblasti spolo¢nej propagdacie, ale stdle viac aj pri hladani
moznosti zmysluplnej spoluprédce s dalsimi organizdciami
a orgdnmi, ktorym tieZ nie je lahostajny obrovsky a ¢asto
zatial nevyuzity potencidl naSich vidieckych regidénov. Tie
sa tak mo6zZu stat nielen vyhladdvanou turistickou destind-
ciou, ale tiez dobrym miestom pre zivot vSetkych, ktori su
v nich doma.

Odevné doplnky od Katefiny Dvorakové

SLOVENSKO

Slovenské regiény sa pysia bohatymi tradiciami, rozmanitou kul-
tarou a zachovalym prirodnym bohatstvom. Napriek tomu hos-
podarsky zaostavaja za ostatnymi krajinami EU. Dévodom je stale
nedostato¢né vyuzitie potencidlu a slaba spoluprdca v ramci regié-
nov.

Na Slovensku sa podobne ako je tomu v inych krajinach rozvijaja
viaceré iniciativy na podporu origindlnych regionalnych produk-
tov charakteristickych pre jednotlivé regiony. Ich cielom je prepo-
jit udrzateIny ekonomicky rozvoj vidieckych regiénov s ochranou
prirodného a kultirneho dedi¢stva. Podpora miestnych produktov
napomdha zachovavat cenné skdsenosti predchadzajicich gene-
racii, ktoré su pre kazdy region Specifické a prave preto su silnou
strankou regiénov, ktora v kone¢nom doésledku méze predstavovat
konkuren¢nt vyhodu.

»REGIO DANUBIANA“

Medzi prvotné iniciativy v oblasti regionalneho znacenia na Slo-
vensku patri vytvorenie znacku kvality ,REGIO DANUBIANA® Jej
tvorcom je ,,Zdruzenie za kultiru a turizmus®, dobrovolné zosku-
penie fyzickych os6b z obce Buc¢ zndamej rybolovom, jazdectvom ¢i
$pecialitami regiondlnej kuchyne. Cielom a poslanim zdruzenia je
prispiet k ochrane a rozvoju kulturneho dedicstva prostrednictvom
kultary a turizmu. ,REGIO DANUBIANA“ sa udeluje sluzbdm v
oblasti ubytovania a stravovania, vyrobkom spotrebného charakte-
ru, prirodnym a polnohospodéarskym produktom alebo dielam tra-
di¢ného Iudového a umeleckého remesla. Udelovanim a pouzivanim
znacku kvality sa zviditeliiuje regién Podunajska doma i v zahranic¢i.
Prostrednictvom nej s podporovani producenti a poskytovatelia
sluzieb, ktori v regiéne Podunajska vykonavanu svoju ¢innost kva-
litne s dorazom na pestovanie a zachovavanie miestnych, regional-
nych tradicii. Znak kvality je ndstrojom rozvoja cestovného ruchu
a turistiky. Garantuje povod vyrobkov a sluzieb v regiéne a predsta-
vuje kvalitu a priamu spétost s charakterom regiénu.

Znacku kvality ,REGIO DANUBIANA® moézu ziskat aj iné fyzic-
ké a pravnické osoby (cestovné kanceldrie a agentury, turistické in-



formacné centrd, samospravy, mimovladne organizacie, regionalna
tla¢ a TV, internetové info-kandly, mazed, galérie a pod.) sidliace v
regiéone Podunajska, ak tymto pouzivanim podporuju propagaciu,
prezentaciu a dobré meno znacky kvality ,REGIO DANUBIANA®
Pri takomto osobitom pouzivani znacky kvality je uvadzany sprie-
vodny text: ,Podporujeme znak kvality®

Opravnenie oznacovat vyrobok/sluzbu znackou kvality ,REGIO
DANUBIANA® sa vydava na obdobie 2 rokov po zaplateni regis-
tra¢ného poplatku a splneny stanovenych kritérii, rozdelenych do
troch skupin:

> Regiondlna prislu$nost: regiéon Podunajsko

» Zaruka kvality poskytovanej sluzby

> Jedinecnost vo vztahu k regiénu
Ubytovacie / stravovacie zariadenia musia spliat nasledovné krité-
ria:

» Stavba zariadenia nesmie negativne vplyvat
na charakter okolitej krajiny a musi byt ar-
chitektonicky v stlade s okolitou zdstavbou

» 'V zariadeni musia byt trvale k dispozicii in-
formac¢né materidly o regione Podunajska,
o znaku kvality ,REGIO DANUBIANA“
a moznostiach trdvenia volného ¢asu v tla-
cenej forme a v primeranom mnozstve ku
kapacite zariadenia

» Regiondlna kuchyna

Vyrobky:

» Vyroba Setrna k Zivotnému prostrediu

» Minimdlne 65% surovin a zdrojov musi po-
chadzat t regiénu

» Dostupné informdcie o vyrobku

A dalsie kritéria ako napr.:
» Podpora regionu a regiondlnych produktov
oznacenych znakom kvality ,REGIO DA-
NUBIANA“
» Pestovanie a zachovavanie regionalnych
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tradicii

Po dvoch rokoch je mozné opravnenie pouzivania znaku kvality ob-
novit na dalsie 3 roky.

Zaplatené poplatky st v plnej vyske vyuzité na spolo¢nt propagaciu
v ramci regiéonu a komplexnd propagdciu regiéonu na podujatiach
doma aj v zahranici.

Dalsou slovenskou iniciativou v oblasti regionalnych znaciek bolo
pilotné zavedenie oznacCovania pdévodnych miestnych vyrobkov
z regiénoch Kystuc, Zahoria a Malych Karpat. Regionélne environ-
mentalne centrum Slovensko udelilo certifikat desiatkam original-
nych vyrobkov vynimoc¢nej kvality vyrobenych z miestnych suro-
vin ru¢nou pracou, ktoré st sicasne i Setrné k prirode a nadvazuja
na tradicie. Z regiéonu Kystc islo o domacich vyrobcov z réznych
odvetvi tradi¢nej remeselnej a umeleckej tvorby ako sa rezbarske
vyrobky, kosikarstvo, vyrobky z drotu, tvorby kraslic, medovnikar-




stvo, vyroba [udovych hudobnych ndstrojov, pali¢ckovanie, véelarske
vyrobky, ¢ipkarstvo a dalsie tradi¢né a moderné techniky. Na Zgho-
ri su to zndme keramické vyrobky habdnov na Zéhori vo Velkych
Levaroch, ktorych preslavila vyroba fajansy - polievanie hlinenych
nadob priezra¢nou cinovo-olovnatou glazirou. Tieto vyrobky vyra-
baju i v Senici, kde nadvdzuja na tradiciu habanskych keramickych
vzorov uzitkovej keramiky ako su taniere, hrnceky, vazy, cutory, po-
polniky, svietniky a dal$ie vyrobky. Aj regién Malé Karpaty md uz
svoje certifikované origindlne produkty. St to najméa rézne druhy
vin, Gzitkova keramika, ¢i vyrobky z dreva.

Zdroj: www.regional-
neprodukty.sk

Po vzore Ceskej re-
publiky prebieha v su-
¢asnosti na Slovensku
snaha o zavedenie
jednotného systému
znacCenia.  Ndrodnu
uroven  koordindcie
a propagdcie regi-
ondlneho  znacenia
zastresuje Nérod-
nd Siet Slovenskych
Miestnych ~ Akénych
Skupin (NSS MAS).
Na regiondlnej drov-
ni st koordindtormi
jednotlivych regiondl-
nych znaciek kvality
Miestne Akc¢né Skupi-

ny (MAS).

Prvé tri regionalne znacky boli uvedené do zZivota v Nitrianskom
kraji:

16 Hlavnym cielom zavedenia tychto znaciek je podpora, posilnenie

a rozvoj miestnej ekonomiky a ekonomickych aktivit v oblasti vyro-
by a sluzieb na nitrianskom vidieku. Okrem iného dalej napomoézu
k:

» Zachovaniu kultirnohistorického dedi¢stva a potencialu
zhmotneného v tradi¢nych a $pecifickych vidieckych pro-
duktoch a sluzbach existujucich v jednotlivych tzemiach

MAS a Verejno-suk-

romnych partnerstiev

» Podpore a mobili-

zacii Tudského potenci-

alu

» DPropagacii a pre-

zentacii miestnych vy-

robkov a sluzieb za-
pojenych do systému
regionalnej znacky

» Podpore marketin-

govych aktivit a vytva-

rania sieti predajcov

» Vytvorenie funkcnej regionalnej znacky

» V ramci verejnej diskusie bol zvoleny jednotny dizajn lo-
gotypu znacenia miestnych produktov a sluzieb na Slo-
vensku. Okrem tohto boli prijaté 4 minimalne zasady pre
certifikaciu regiondlneho produktu alebo sluzby: tradicia,
miestna surovina, ru¢né préca, jedinec¢nost.

Cielom zavedenia regionalnej znacky je:
» propagdacia regiénu
» podpora miestnych vyrobcov a poskytovatelov sluzieb
» podpora uchovavania hodnot, tradicii a jedinecnosti re-
gionu
» podpora vyuzivania miestnych zdrojov

Regionalna znac¢ka zaruéuje, ze certifikovany produkt spina stano-
vené kritéria:

> je jedinecny pre dany regién

» pochadza od miestneho vyrobcu


http://www.regionalneprodukty.sk
http://www.regionalneprodukty.sk

MADARSKO
Znacka kvality ,Zivéa Tisa“ (,,E16 Tisza“ védjegy)

ZdruzZenie pre ziva Tisu (Szovetség az E16 Tiszaért Egyesiilet) ude-
[uje v zdujme propagécie a rozvoja regiénu povodia rieky Tisy znac-
ku kvality ,Ziv4 Tisa“. St hiou ozna¢ované produkty, sluzby, progra-
my a ubytovacie zariadenia na tzemi povodia rieky Tisa.

Miestni producenti a posky-
tovatelia sluzieb mozu ziskat
opravnenie oznacovat svo-
je produkty znackou kvality
na obdobie jedného roka.
Po uplynuti zmluvného ob- [
dobia si ho mdézu opétovne |
predlzit. Zdruzenie pre Zivi
Tisu zabezpecuje kontrolu |
nad dodrziavanim pravidiel |
a podmienok.

Po uhradeni zdkladného re-
gistracného poplatku st pre uzivatelov znacky poskytované nasle-
dovné sluzby:

» vyuziva tradi¢né postupy a miestne zdroje » Z registracnych poplatkov je zabezpecovany permanent-
» obsahuje podiel ru¢nej prace ny marketing a reklama znacky v zdujme jej popularizacie
a zvy$ovania konkurenc¢nych vyvod oznacenych produk-
Regiondlnu znacku moézu ziskat: tov a sluzieb
> remeselné alebo tradi¢né vyrobky » Na webovej stranke www.elotisza.hu je zverejneny a pra-

videlne aktualizovany zoznam registrovanych uzivate-
Tov znacky kvality spolo¢ne so zdkladnymi informaciami
o vyrobku alebo poskytovanej sluzbe

» Okrem toho st na webovej stranke uvedené podmienky
poskytnutia a uzivania znac¢ky kvality ,Ziva Tisa“

» potravinarske produkty
» podujatia
» ubytovacie a stravovacie sluzby

V sacasnosti prebieha registrovanie produktov a sluzieb, kupou
ktorych spotrebitel ziska jedine¢ny vyrobok alebo sluzbu a podpori
miestny rozvoj.

zdroj: www.nssmas.sk

Aké kritéria treba splnit?

Povod vyrobku, sluzby z povodia rieky Tisa

Madarsky vyrobok alebo sluzba

Miestny vyrobok alebo sluzba

Spina platné legislativne podmienky vyroby vyrobkov,
poskytovania sluzieb

YV VYV
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» Sposob vyroby:

a) Standardné hospodarstvo alebo

b) Hospodarstvo Setrné k zZivotnému prostrediu alebo

c) Bio-hospodaérstvo alebo

d) Ekologické hospodarstvo

» DPestované na pode

» Nebolo spracované ionizaciou, radioaktivnym Ziarenim

Dalsie doplnkové kritérid nie st pre vyrobky a sluzby povinné, zvy-
$uju ale ich atraktivitu. Vyrobcovia ich mézu uviest na obal vyrobku
a zvySovat tak jeho predajnost. Patria sem napr.:

- neobsahuje GMO

- neobsahuje séju

- vyrobené z prirodnych surovin

- sladené medom

- bez pridania cukru a umelych sla-
didiel

- bez koncentrac¢nych latok

- bez pridania umelych prisad

- bez pridania umelych farbiv

- bez pridania umelych prisad na
zvyraznenie chuti

- regiondlna odroda

- madarskd odroda

- ochrana rastlin bez chemickych
pripravkov

Vic¢sina producentov v Madarsku '

sa dnes venuje intenzivnemu pol-

nohospodarstvu. Popri ekologicky hospodariacich producentoch sa
aj oni m6zu uchddzat znacku kvality ,Zivé Tisa“. Zaroven sd ale mo-
tivovani, aby svoje podnikanie viedli ekologickym smerom. Inten-
zivne hospodadriaci producenti sa v zmluve zavizuju, ze v priebehu
roka vyuzija bezplatni moznost poradenstva s odbornikom na eko-
logické polnohospodarstvo a osvojené principy vyuziji vo svojom
podnikani. Konkrétny plan uloh vypracuji zdujemcovia spolo¢ne
s odbornikom na ekologické polnohospodarstvo.

Aké st vyhody?

S80S A%

> Znacka kvality ,Zivd Tisa” md jas-
nu graficka identitu, ktorda dokonale’
odrdza postoje a emocie, ktoré chce [
zdruzenie v ramci regiénu prezento- |
vat

> Systém regiondlneho znacenia vy-
volal znac¢ny zaujem médii, hlavne
vdaka Gvodnej medidlnej kampani. Mnoho predstavite-
lTov médii sa zaoberalo znac¢kou ,Ziva Tisa“ a iniciativou
Zdruzenia pre zivua Tisu.

» Webova stranka www.elotisza.sk patrila povodne Zdru-
zeniu pre ziva Tisu (prestahovali ju na ind adresu). Len
od marca 2009 ju za 12 mesiacov navstivilo 20.000 nav-
Stevnikov.

» Reklamny list dostdva mesacne 2300 spotrebitelov, pre-
vazne z Budapesti. Viaceri ho posielaju dalej svojim zna-
mym, Ci rozposielaji v ramci vlastnej databazy kontaktov,
pripadne zverejnujd na svojich webovych strankach. Re-
klamné listy s vhodnym néstrojom na propagdaciu miest-
nych vyrobkov a priame oslovenie vybranej cielovej sku-
piny.

» Systému znaciek kvality podporuje vydanie dal$ich pub-
likacii, letdkov, ktoré je mozné upravovat na zdklade po-
ziadaviek uzivatelov znacky

» Vyznamnym komunika¢nym kandlom v stcasnej dobe
je internet, v zaujme jeho vyuzitia sa spusta internetova
kampan, ktord bude propagovat miestne vyrobky

Zdruzenie pre ziva Tisu ponuka nasledovné marketingové aktivity:
Regionalne produkty
» Vyhladdvanie velko- a maloodberatelov, centrédlna riade-
nie predaja, poskytovanie moznosti predaja vyrobkov v
predajniach regionalnych produktov,
» predaj vyrobkov vratane spravy objednavok a dopravy
> verejné stravovanie zabezpeCované prostrednictvom
miestnych produktov


http://www.elotisza.sk

Turistické sluzby:
» Nepretrzitd ponuka turistickych sluzieb cestovnym kan-
celaridm, spolo¢nostiam
» Ponuka $pecidlnych pesich turistickych tras
» Priame ponuky pre potencidlnych ucastnikov (na podu-
jatiach, pro-
strednictvom
elektronickych
spravodajov, we-
bovej stranky)
Zdroj: www.elotisza.hu

POLSKO
Sliezsky znak kvality

V polskom Sliezskom vojvodstve sa kazdoroéne organizuje sutaz,
ktorej zamerom je ocenovanie regionalnych potravinarskych vy-
robkov vysokej kvality a ich vyrobcov. Cielom je zlepsit konkuren-
cieschopnost vyroby potravin v regidne, vytvorit nové vztahy, pod-
porit nové napady a iniciativy na podporu miestnych a regionalnych
produktov.

Histéria sataze siaha az do roku 1996, kedy Krajsky trad v Ka-
toviciach

a Regionalny
trad Statnej
obchodne;j
inSpekcie
podporili
mySslienku
propagacie
potravin naj-
prv z Katovic-
kého, neskor
zo Sliezskeho
vojvodstva.

Z4astitu nad sutazou maju sliezsky vojvoda a marsal Sliezskeho voj-
vodstva. V roku 2012 bol organizovany uz 14. ro¢nik.

Ucast v sttazi je bezplatnd. Mézu sa do nej prihlasit vyrobcovia
hotovych potravinarskych vyrobkov a stravovacich zariadeni z re-
giénu Sliezskeho vojvodstva ale aj mimo neho, ak svoje produk-
ty ponukaju na tzemi Sliezskeho vojvodstva. Hodnotiaca komisia
hodnoti produkty na zdklade vopred stanovenych kritérii a pride-
[uje im body od 1 do 5. Produktu, ktory dosiahne maximdlnu prie-
mernd hodnotu 5 bodov, sa prideluje Sliezska znacka kvality v po-
travindrskom priemysle. Produkty s ohodnotenim 4 az 4,5 ziskavaju
ocenenie organizatora sutaze. Produkty, ktoré nedosiahli potrebné
body, ziskavaji diplom o ucasti v sutazi.

Producenti, ktori ziskaju Sliezsku znacku kvality, s tym opravne-
ni umiestnit logo znacky
kvality na obaly svojich
vyrobkov, na budovy svo-
jich stravovacich zriadeni,
reklamné a propagacné
materidly. Zaroven su
opravneni prezentovat
ziskané ocenenia na roz-
nych podujatiach, trhoch,
jarmokoch, vystavach.
Napriklad v roku 2012
bola ocenené glogovska
klobasa, parky ale aj pala-
cinky s jablkami.

Foto: 14. ro¢nik sutaze

o Sliezsky znak kvality
Zdroj:
www.slaskiznakjakosci.pl
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Této publikacia vychadza v ramci projektu
»Regional brands of quality®, ktory je realizovany
vdaka finan¢nej podpore Medzindrodného vysehradského fondu
http://visegradfund.org/
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